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MOI

J’ai passé les 5 derniéres années a vivre dans
un van. Je suis grimpeur depuis plus de 10
ans, J’ai voyagé de Vancouver da la Cadlifornie
en vélo

Une expérience qui m’a permis de m’immerger
dans I’instant présent et d’observer le monde

sous un angle différent. La course a pied et les
visuels qui m’entourent sont des sources d’in-
spiration constantes pour moi.

(Souhait)

Travaillé dans le domaine du web, développé une
identité de marque pour la course et créé des
affiches de théatre.

(Plus gros défi)
Retourné a I’école a 30 ans aprés 13 ans sur le
marché du travail.



Curriculum vitase
Philippe B.Genest

Expériance Profesionnelle Gl ge]d11le18{e]s

(STRATUS) (BODEGA)
Compagnie de linge de haute montagne. Compagnie de distribution de prises d’escalade.
Poste : Création de contenu, GIF, retouche d’image, info- Poste : Création de logo, carte de visite, contenu

2 0 2 4 lettres, blogue, visuels. événementiel.

|

(SKALA) (QUERR BLOC)
Compagnie de produits de soin pour le corps ainsi que de Groupe événementiel pour promouvoir la grimpe
services de massothérapie. dans le milieu LGBT+.
Poste : Refonte du site web en construction, étiquettes. Poste : Création de contenu événementiel.
(AEC en Design Graphique) (BLOCSHOP)
(Attestation d’Etudes Collégiales a salette) Emploi étudiant : maintenance des gymnases,
Infographie, retouche photo, web (UX/UI coding), nettoyage réparations, nettoyage, homme a tout faire.

2023-2024

de texte, mise en page, création d’identité visuelle pour un
client fictif et projet de fin d’année avec un client réel :
Ferme La bourrasque.

2018-

(Cordiste)

7 ans d’expérience, Niveau 2 Chef d’équipe en travaux en hauteur (éolien, parois rocheuses, urbain) pour les compagnies
Mistras et Access BG.

2017-2018

(La Finca)

Sous-chef au café-restaurant, préparation de repas, création de recettes, du matin au soir.

2015-2017

(MEC)

Conseiller en plein air, section escalade, chaussures, sacs a dos.

2014-2015

(BAM)

Garde-manger et grill au restaurant, préparation de repas, soirées événementielles Juste pour Rire.

2012-2014

(Resort Norquay) (Travailleur de ferme)
Garde-manger au restaurant lounge 2 Jasper, Soins aux animaux, construction de ferme, plant-

dans les Rocheuses canadiennes. eur, cueilleur, et long voyage a vélo.

2010-2012

(PHotel Imperia)

Garde-manger au restaurant, préparation des entrées, aide au sous-chef, préparation d’événements/mariages.

2008-2010

(DEP-ASP en Cuisine du marché) EXXZN

(Dipléme d’Etudes Professionnelles + Attestation Spécialisée Professionnel)

Apprendre les bases de la cuisine francaise, création de recettes, apprendre a travailler dans un milieu
constamment sous stress.


https://www.behance.net/genestphilippe
https://www.linkedin.com/in/philippe-genest-8b2629232/

Démarche -

Création d’un photomontage
représentant la confrontation de
deux fréres, bouleversés par la
mort de leur mére et les enjeux
liés a son héritage.

Mandat -

Conception d’une affiche, d’un
feuillet et d’une annonce au for-
mat humérique pour La Presse+,
pour la piéce de théatre La Face
cachée de la Lune de Robert Lep-

age, présentée au Théatre PROS-
PERO.







Démarche -
Cette idée fait référence aux ris-
ques quotidiens auxquels sont

confrontés les cyclistes en ville,

tels que les conducteurs impru-
dents, les infrastructures de cir-
culation insuffisantes ou dangere-
uses. Il s’agit d’une réflexion sur
la vulnérabilité des cyclistes.







CONCEPTION D°UNE AFFICHE POUR FIMR LE Festival de Musique Classic Russe

Démarchen -

Inspiré par le mouvement du con-
structivisme, I'art numérique et

le collage, j’ai recréé des lettres
en utilisant des partitions de mu-
sique, tout en conservant un cé6té
elégant.










CONCEPTION D°’UNE BROCHURE POUR FIAC LE Festival

U
T

D’Art Contemporain

Etat-Unis

Exposition individuelle, 20/09 - 11/09, Place des arts, Ouvert en tout temps (Gratuit)

2024

Demarche-

Une approche déstructurée ou
éclatée a été utilisée pour créer
du dynamisme, tout en mettant en
valeur les ceuvres. La grille doit
héanmoins garder une certaine

harmonie pour éviter un effet vi-

suel trop chaotique.

Mandat -

L’enjeu est de préserver une har-
monie visuelle pour mettre en val-
eur les ceuvres dans la brochure,
tout en conservant une grille
déstructurée et dynamique qui
stimule I'attention du lecteur, sans
pour autant le submerger.













Démarche -

L’identité visuelle de Barista, un
café et un reparateur de machine
s’inscrit dans une démarche al-
liant modernité et dynamisme,
inspirée par les courants du con-

structivismeet contemporain.

[]
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~we fix,
you drink!













CONCEPTION POUR BODEGA, Logo/Carte

A

Démarche -

créer un logo typographique et
bold, de préférence en noir, avec
une touche personnelle, pour une

entreprise spécialisée dans la dis-

tribution de prises d’escalade.

Mandat -
concevoir un logo, une carte de
visite et du contenu médiatique.







PROJET INTEGRATEUR AVEC LA FERME LA BOURSAQUE / Refonte Compléte De Leur Identité.

(projet gagant)
Démarche -

Dans ma démarche de conception
de votre nouvelle identité visuelle,

j’ai cherché a refléter de maniére

authentique votre engagement
envers la culture biologique et la
préservation de la biodiversité.
Inspiré par ces valeurs fonda-
mentales, j’ai imaginé une identité
qui incarne a la fois le caractére
ludique de votre activité et I’héri-
tage de la ferme maradichére. Ch-

aque élément visuel a été concu
pour traduire cette dualité, alliant

modernité et respect des tradi-

DEPUIS 2012

RME
LE BOURRA

tions, tout en mettant en avant
votre mission écologique et votre
connexion avec la nature.

Mandat -

Dans ce projet, mon objectif était
de créer une nouvelle identité vi-
suelle qui reflétait pleinement mon

engagement écologique. J’ai tra-
vaillé sur I’ensemble des éléments
graphiques et visuels nécessaires
a cette refonte, en incluant des
supports de communication im-
primés et numériques. Cela a com-
pris la création de la papeterie, de
la signalétique, ainsi que des ob-
jets promotionnels.

[0

[]







CEST BON,
CEST LOCAL,
CEST NOUS!
















CONCEPTION D’°UN CATALOGUE POUR S3

SITIBUSDAM QUIAM IMENDAN DANDIO
TEM VOLUPTAMUS EVERCHI LLENDA
IUS REM EOS AUT VOLUPTATEM
ACEA VOLOREM EOSAM ELLUPTIUS

DI AUT ENDITA VID EXERUM FUGIT
MODISQUE CORIBUST, AM ET ACCAB
IUSAM CONE CORE EXCEPERCHIT
ILTQUAS ENIT RAE IUS ESTOTA

Démarche -

Inspiré par une couleur vive qui
dynamise les mises en page, inclu-
ant de belles photos, et une ty-
pographie familiére.

Mandat -
Développer un catalogue de
showboard tout en respectant la

grille de mise en page (baseline

grid) du document.







CONCEPTION DE LA C1 ET C4 DU LIVRE L’ORANGERATIE

Démarche -
La simplicité d’une forme et son

élégance, représentées par la fa-

mille autour de la table, avec un
élément déclencheur et une com-
position typographique.

Mandat -

Créer une nouvelle couverture
pour un livre comme “L’Orange-
rai” demande de capter I'essence
de I’ceuvre tout en apportant une
touche créative et moderne.







CONCEPTION POUR STRATUS D’infoletre/Bloque /Collant

Démarche -
Respect de l'identité visuelle de

Stratus

A

Mandat -

Le projet consiste & créer une in-
folettre (newsletter) pour Stratus,
tout en respectant leur identité
visuelle actuelle, ainsi qu’a créer
du contenu visuel.

I







Confessions 0f A Ski
Bum [Marcus Baranow]

Canadian Rockies ski
touring guidebook
author.

KEEPING OUR COLD PLACES COLD

Sustainability is at the core of who we are.
Low-impact methodology isn’t just our goal
it’s our responsibility.

*SPOILER IT DIDN'T FOG Our goal? To create solutions that truly meet

the demands of alpine conditions while
minimizing the post-1life footprint our
products have on the planet.

EXPLORE THE COLLECTION

Advocating for our wild spaces

Part of our mandate at STRATUS is to
promote sustainability in backcountry
sport and to protect the natural spaces

| that fuel our collective passion. That’s
o ! - 'Y why we’ve partnered with 1% for the Planet
- _ to give at least 1% of our annual sales to

FRIEND, WELCOME TO STRATUS

From our mountain town base in Banff, nestled
in the heart of the Canadian Rockies, our
small team is driven by a single obsession:
crafting high-performance, sustainably-made
gear.

READ THE FULL REVIEW
A
n

ABOUT US

“When I first got this, I
honestly thought I’d get this
thing to create goggle fog.”

STRATUS SUSTAINABILITY

SHOP NOW

Confessions 0f A Ski
Bum [Marcus Barang




For years, goggle fog has frustrated winter
sports enthusiasts. Countless technologies
claim to solve the problem, yet none deliver.
What if we’ve been approaching it all wrong?

ColdFront™ Anti-Fog Technology
— What sets us apart from other
anti-fog solutions.

For years, goggle fog has frustrated winter
sports enthusiasts. Countless technologies
claim to solve the problem, yet none deliver.
What if we’ve been approaching it all wrong?

ColdFront™ Anti-Fog Technology
— What sets us apart from other
anti-fog solutions.

Our unique design optimizes airflow instead of
relying on ineffective goggle technology and
lens treatments.

Maintain an absolutely fog-free experience
while benefiting from unrestricted breathing
and helping temper the harsh cold air that
enters your mouth & lungs.

FIXING THE
AIRFLOW

Your goggles are
fine. The problem
1s rising trapped
air into your
goggles when your
face 1is covered.

UNRESTRICTED
BREATHING

Space between the
mask and your face
make for ease of
breathability,
comfort and
airflow escape.

SHOP ANTI-FOG HEADWEAR

DUAL LAYER
DESIGN

Our dual layered
mask provides an
anti-fog
redirection of your
breath down and
away from lenses.

MICRO-
ATMOSPHERE

Dual layer provides
a cold air barrier,
reducing the impact
on your lungs
during physical
exertion.

SHOP NOW

EXPLORE STRATUS
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